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PMR Research — dziat badawczy firmy PMR (www.research-pmr.com) — przeprowadzit
badanie na ogélnopolskiej probie konsumentéw. Badanie przeprowadzono we wrzesniu
2009 roku. Celem projektu byto zbadanie zwyczajéw zakupowych konsumentéw oraz
ich pogladéw na temat marek wtasnych.

Najpopularniejsze marki wtasne

Najbardziej rozpoznawalnymi w Polsce markami wtasnymi sg Tesco oraz Real Quality,
rozpoznawane przez 61% respondentow. 60% rozpoznaje takze marke Carrefour, a 40%
kolejng marke sieci Tesco, czyli Tesco Korzystny Zakup. Staba rozpoznawalnos¢ miaty takie
produkty jak: Wiodaca Marka, Pierwsza Cena i ECO+. Whniosek jaki mozna wyciggnac
z odpowiedzi na to pytanie jest taki, ze respondenci wskazali gtéwnie te marki, ktérych nazwa
kojarzy sie lub zawiera nazwe sklepu.

Czy widziat(a) lub styszat(a) Pan(i) o produktach
nastepujacych marek:*, wrzesien 2009

P07
Real Quality 61%
Tesco 61%
Carrefour 60%
Tesco Korzystny Zakup 40%
Auchan 38%
Tesco Value 26%
TiP 26%
Lewiatan-Dobry Produkt Dobra Cena 19%
Produkt nr 1 18%
Polomarket 16%
ECO+ 5%

Pierwsza Cena 3%

Wiodaca Marka 1%

* Znajomos¢ wspomagana. Respondentom pokazano liste marek.

Uwzgledniono odpowiedzi 410 respondentdw.

Respondenci mogli udzieli¢ wielu odpowiedzi. E
Zrédto: PMR Research, 2009 www.pmrpublications.com
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Rodzaje produktow zywnosciowych kupowanych
pod marka wtasng

W ramach zakupdw produktéw marek wtasnych, najczesciej kupowana jest zywnos¢
i chemia gospodarcza. Jedli chodzi o produkty Zywnosciowe kupowane pod marka wiasna,
najczesciejkupowanetonabiat, produkty sucheisypkietakiejakmakarony, kasze, ryz, maka, kawa
i herbata. Do$¢ duzg popularnoscia ciesza sie tez produkty rybne i miesne oraz stodycze.

Jakie rodzaje produktéw zywnosciowych pod marka wtasna
kupowat(a) Pan(i) w ciggu ostatnich dwéch tygodni?* wrzesien 2009

Nabiat 32%
Makarony, kasze, ryz, maki 30%
Kawa, herbata 25%
Migso, wedliny, ryby 19%
Stodycze 15%
Pieczywo 9%
Przyprawy, sosy i zupy instant 7%
Chipsy, chrupki, paluszki, musli 7%

Warzywa i owoce 6%

Przetwory owocowe i warzywne, konserwy 4%

* Pytanie zadano jedynie tym respondentom, ktdrzy na pytanie o zakupione

w ciggu ostatnich dwdch tygodni produkty, wymienili zywnos¢.

Uwzgledniono odpowiedzi 121 respondentdw.

Respondenci mogli udzieli¢ wielu odpowiedzi. E
Zrédto: PMR Research, 2009 www.pmrpublications.com

Postrzeganie marek wtasnych

66% ankietowanych uwaza, ze marki wtasne to sposob na oszczedne zakupy

56% respondentow stoi na stanowisku, ze marki wtasne to sposéb na madre, sprytne zakupy
56% sadzi, ze marki wtasne sg coraz lepszej jakosci

41% kupuje produkty oznaczone markg wiasng czesciej, niz rok temu

27% dla takiego odsetka marki wtasne stanowig obecnie duzg czes¢ jego zakupow

Na podstawie odpowiedzi 279-356 respondentdw. E
Zrédfo: PMR Research, 2009 www.pmrpublications.com

Obecnie postrzeganie marek wtasnych zmienia sie, a ich pierwotny wizerunek —
produktéw z najnizszej pétki — stopniowo traci na aktualnosci. Kupowanie marek wiasnych
nie jest juz tylko traktowane jako sposéb na oszczedne zakupy (66% odpowiedzi), ale takze
na zakupy sprytne, madre (56%). Ponad dwie pigte ankietowanych deklaruje, ze kupuje
produkty detalistow czesciej niz rok temu, a 27%, ze marki wtasne stanowig znaczng cze$¢
ich zakupow.
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Inne informacje

Jak nazywa sie sklep, w ktéorym najczesciej robi Pan(i) zakupy?*
wrzesien 2009

PLP093

Biedronka 40%
Real 36%
Tesco 24%
Carrefour 17%
Auchan 8%
Spotem 7%
Zabka 6%
Lidl 5%
Kaufland 5%
E.Leclerc 4%
Netto 4%
Piotr i Pawet 3%
Selgros 3%
Makro 3%
Polomarket 3%
Lewiatan 2%
Chata Polska 2%
Fenix 2%
Groszek 2%
Alma [= 1%
Intermarche |[m 1%
Rabat Detal [u 1%
Stokrotka |# 1%
abc |m 1%
Inne 7%

* Uwzgledniono odpowiedzi respondentdw, ktorzy w pytaniu o sklep, w ktdrym najczesciej

robig zakupy wybrali: hipermarket, supermarket, maty lub sredni samoobstugowy

sklep spozywczy lub kategorie ,Inny sklep” oraz podali nazwe wybranego sklepu.

Uwzgledniono odpowiedzi 321 respondentow.

Respondenci mogli udzieli¢ wielu odpowiedzi. E
Zrédfo: PMR Research, 2009 www.pmrpublications.com

Podczas badania zadano takze miedzy innymi pytanie o sklep, w ktérym respondenci
najczesciej dokonujg zakupéw. Cztery wyraznie najpopularniejsze sieci handlowe to Biedronka,
Real, Tesco i Carrefour.

Informacje na temat metodologii badania

Badanie miato charakter ogdlnopolski. Przeprowadzono je w dniach od 16 do 20 wrzesnia
2009 roku. W kazdym wojewddztwie wybrano dwa miasta, a nastepnie na podstawie
tzw. préby random-route wybrano respondentéw. Do proby wiaczono wszystkie miasta
wojewddzkie oraz wybrane z kazdego wojewddztwa miasto z populacja pomiedzy 10 000
a 100 000 mieszkancow. Préba liczyta 416 osob. Uzyskane tg metodg wyniki zostaty poddane
procedurze wazenia. Metoda wykorzystang w badaniu byt wywiad osobisty, przeprowadzany
w miejscu zamieszkania ankietowanych. Respondentami byty osoby odpowiedzialne
w gospodarstwie domowym za zakupy towaréw zywnos$ciowych oraz artykutéw codziennego
uzytku.
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Celem projektu byto zbadanie zwyczajow zakupowych konsumentéw oraz ich pogladéw
na temat marek wiasnych. Waznym elementem badania byta identyfikacja preferencji
dotyczacych poszczegélnych typow sklepéw, czynnikéw wptywajacych na wyboér roznych
kanaféw sprzedazy oraz nawykow zakupowych. Takie podejscie umozliwito opisanie miejsca
marek wiasnych w ramach ogéInych zachowan zakupowych Polakdw.

Petne wyniki badania zostaty opublikowane w najnowszym raporcie
firmy PMR pt. “Prywatne marki detalistow w Polsce 2009 — Analiza
rynku i prognozy rozwoju na lata 2009-2011".
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Informacja o PMR

PMR Publications (www.pmrpublications.com)

wydaje wysokiej jakosci publikacje biznesowe przeznaczone dla firm dziatajgcych w Polsce, pozostatych krajach
Europy Srodkowo-Wschodniej oraz na innych rynkach rozwijajacych sie. Opracowania PMR Publications
analizujg klimat inwestycyjny w regionie, a w szczegélnosci sytuacje w branzy budowlanej,
farmaceutycznej, IT i telekomunikacyjnej oraz handlu detalicznego. Oferta PMR  Publications
obejmuje ptatne i bezptatne newslettery branzowe, internetowe serwisy informacyjne oraz raporty
analityczne. Informacje o Polsce i krajach Europy Srodkowo-Wschodniej moina uzyska¢ na stronach
www.polishmarket.com i www.ceemarket.com oraz portalach poswieconych sektorowi budowlanemu
(www.constructionpoland.com, www.constructionrussia.com, www.constructionukraine.com), branzyTitelekomunikacja
(www.itandtelecompoland.com, www.ceeitandtelecom.com, www.ictrussia.com), handlu detalicznego (www.
retailpoland.com, www.ceeretail.com, www.russiaretail.com) oraz farmaceutycznej (www.pharmapoland.com,
www.ceepharma.com).

PMR Research (www.research-pmr.com) MR € 0%

Brandimage
Insight™——

jest wyspecjalizowanym dziatem firmy PMR $wiadczgcym ustugi badania rynku na
indywidualne zlecenie klientow. Swiadczone przez PMR Research ustugi obejmuja
peten wachlarz metodologii ilociowych i jakoéciowych, w tym badania satysfakgji MPaMrRke tinsi g ht
klientdw, Swiadomosci marki, wizerunku firm i produktéw, analizy segmentacyjne o~
i inne. PMR Research oferuje takze przygotowywanie specjalistycznych analiz
branzowych, badania online oraz tworzenie marketingowych baz danych. Ustugi PMR Research - :
PMR Research sg dostepne w ponad 20 krajach Europy Srodkowej i Wschodniej. Medical PCIQe |

Methodology

PMR Consulting (www.pmrconsulting.com)

jest wyspecjalizowanym dziatem PMR, ktory oferuje szeroki zakres ustug konsultingowych na rzecz firm
zainteresowanych inwestycjami w Europie Srodkowo-Wschodniej. Typowe projekty realizowane przez PMR
Consulting obejmuja $wiadczenie ustug badania otoczenia konkurencyjnego (competitive intelligence),
doradztwo strategiczne oraz konsulting na potrzeby realizacji bezposrednich inwestycji zagranicznych
oraz transakeji fuzji i przejec. Dzieki zespotowi konsultantow pochodzacych z catej Europy Wschodniej,
PMR Consulting oferuje swoim klientom szeroki zakres kompleksowych ustug o charakterze regionalnym, jak
réwniez ustugi konsultingowe dotyczace poszczegdlnych krajow.
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Dane kontaktowe PMR

Dziat obstugi klientow

tel.: /48/12 618 90 30

fax: /48/ 12 618 90 08

e-mail: moreinfo@pmrcorporate.com

Marketing

tel.: /48/ 12 618 90 20

e-mail: marketing@pmrcorporate.com
www.pmrpublications.com
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